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Besondere Chancen einer
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Religionsdidaktik
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1. Vorbemerkung

Im Uberschneidungsfeld von Wissenschaftspropadeutik, Berufs-
propéadeutik und Lebensweltorientierung erbringt die Beschiifti-
gung mit der Medienwelt bzw. den Medienwelten gerade fiir den
RU in der Sek. II besondere Chancen. Unter wissenschaftlicher
Perspektive kann auf die in der interdisziplindren Forschung in
jingerer Zeit verstirkt herausgearbeiteten religionsihnlichen
Funktionen und Dimensionen der Medien hingewiesen werden.
Dazu ist auf die herausgehobene Bedeutung der Medien in der
Lebenswelt der heutigen Kinder und Jugendlichen aufmerksam
zu machen. Weiterhin ergeben sich aus piddagogischer und
bildungstheoretischer Perspektive Zielhorizonte im Hinblick
sowohl auf die Allgemeinbildung und Personlichkeitsbildung der
Schiiler/innen als auch auf die berufsvorbereitende Bildung, die
unter den Begriffen Informationstechnische Bildung, Medienbildung
oder Medienerziehung Eingang in die gymnasialen Bildungspline
gefunden haben, und zu deren Verwirklichung der RU einen
wesentlichen Beitrag leisten kann.

Alle drei angedeuteten Perspektiven lassen erkennen, dass die
in diesem Kompendium beschriebenen entwicklungspsychologi-
schen und soziologischen Voraussetzungen der Oberstufenschii-
ler/innen, wie ausgeprigte Reflexions- und Kritikfahigkeit oder
eben umfangreicher und im Allgemeinen recht kompetenter
Umgang mit Medien, auf besondere Chancen einer Beriicksichti-
gung von modernen Medien und Medienthemen gerade in
dieser Schulstufe verweisen.

In Aufnahme der benannten Herausforderungen und Chancen
wird das Konzept einer medienweltorientierten Religionsdidak-
tik skizziert! sowie thematisch und methodisch fiir die Praxis

1 Es handelt sich um eine Konkretisierung und Weiterentwicklung meiner
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konkretisiert. Grundlegend ist dabei die Unterscheidung und das
»Aufeinander-Beziehen« von medienpddagogischen und medien-
didaktischen Aspekten: Es geht in diesem Beitrag von vornherein
nicht lediglich um eine funktionale Nutzung von Medien zur
Erreichung vorgegebener Unterrichtsziele (Mediendidaktik) und
auch nicht nur um die Befidhigung der Schiiler/innen zur kompe-
tenten Nutzung von Medien wie z.B. dem Internet, sondern es
geht um die viel grundsitzlichere und weitere Frage, wie heutige
Medienwelten mit Religion und religicser Bildung zusammen-
hiangen und welche Konsequenzen sich daraus fiir das Verhiltnis
von Medienpiddagogik und Religionspidagogik, Medienbildung
und religioser Bildung ergeben.?

»Ich fithle mich in meinen religiGsen Bedirfnissen von den
Medien besser verstanden als von der Kirche«® — Die mittlerweile
in zahlreichen (nicht-theologischen) Wissenschaften thematisier-
ten religionsdhnlichen Ziige der Medien in hochindustrialisierten
Gesellschaften lassen sich unter drei Aspekten zusammenfassen®:

a) Medienkommunikation nimmt Funktionen wahr, die in ande-
ren Kulturen von Religion wahrgenommen werden bzw.
wurden, z.B. kulturelle Selbstvergewisserung, Bewiltigung von
Kontingenzen, Abwehr von Chaos, Etablierung von Ord-
nung, Weckung und Kanalisierung irrationaler Krafte, Ver-
mittlung zwischen verschiedenen Wirklichkeitsbereichen, An-
schluss an alltagsunabhingiges »ewiges Leben«, Weltdeutung,
ethische Orientierung.

b) Medienkommunikation weist Strukturen auf, die auffillige
Parallelen zu Strukturen in den Religionen haben, z.B. die
mythosdhnliche Grundstruktur der Filmerzdhlungen, die stark

Grundlegung in: Manfred L. Pirner, Fernsehmythen und religiose Bildung.
Grundlegung einer medienerfahrungsorientierten Religionspadagogik am
Beispiel fiktionaler Fernsehunterhaltung, Frankfurt/M. 2001.

2 Vgl dazu Manfred L. Pirner/Thomas Breuer (Hg.), Medien - Bildung -
Religion. Zum Verhaltnis von Medienpddagogik und Religionspadagogik
in Theorie und Praxis, Miinchen 2004.

3 Leicht verdnderte Aussage einer Teilnehmerin wihrend einer Tagung zum
Thema Werbung und Religion: »Ich fithle mich manchmal von der Wer-
bung in meinen religiésen Gefiithlen besser verstanden als von der Kir-
che.«

4 Die religionsdhnlichen Funktionen und Strukturen der Medien erschlieBen
sich v.a. einer anthropologischen und kulturwissenschaftlichen Analyse,
vgl.: Manfred L. Pirner/Matthias Rath {(Hg.), Homo medialis. Perspek-
tiven und Probleme einer Anthropologie der Medien, Miinchen 2003.
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symbolische Kommunikationsstruktur, Ritual- und Liturgie-
ahnlichkeit der Rezeption, der Programmstruktur und der Pra-
sentation, Weltdistanz und Weltbezug als Grundstruktur der
Medien insgesamt und insbesondere bestimmter Filmgenres
wie etwa der Science Fiction.”

In den Medien kommen immer wieder auch 7hemen und
Inhalte vor, die Grundthemen der Religionen sind - und die
in der Alltagskommunikation oft tabuisiert werden, z.B.
Schuld, Schicksal, Sinn des Lebens, Leiden, Sterben/Tod.
AuBerdem wird Religion selbst immer wieder zum Thema
gemacht, in Filmen, Talk-Shows, Reportagen, in der Popmusik
und nicht zuletzt in der Werbung. Aufschlussreich ist, dass sich
die zentralen Existenzfragen des Menschen offenkundig nur
schwer in den Medien thematisieren lassen, ohne dass man
auf religiose Symbole, Bilder und Erzdhlungen zuriickgreift.
Dort, wo es, wie z.B. in der Werbung, darum geht, tief liegende
iiberindividuelle Sehnsiichte und Bediirfnisse des Menschen
anzusprechen, scheinen Anleihen bei den religiosen Traditio-
nen eminent hilfreich zu sein.® Héufig werden religitse Ele-
mente und Motive aber auch einfach deshalb verwendet, weil
sie die Ankniipfung an Bekanntes ermoglichen oder weil das
ironisch-humorvolle Spiel mit der religiosen Uberlieferung bei
den heutigen, gegeniiber traditioneller Religion eher distan-
zierten Menschen gut ankommt.

g}
~

Als wesentliche Konsequenz aus der Einsicht in die Religions-
dhnlichkeit und -haltigkeit der Medienwelt ist festzuhalten: Die
These von einer weitgehend sikularisierten Gesellschaft als reli-
gionspadagogischem Handlungskontext bedarf der Revision.
Aus genuin religionspadagogischen Griinden kann der RU nicht
an den Medien vorbei, weil in ihnen Dimensionen, Elemente
und Transformationen von Religion und Christentum begegnen.

Vgl. zu Science Fiction: Manfred L. Pirner, Fernsehmythen und religitse
Bildung, Kap. 6.

6 Vgl zur Werbung: Gerd Buschmann/Manfred L. Pirner, Werbung, Reli-
gion, Bildung. Kulturhermeneutische, theologische, medienpadagogische
und religionspiddagogische Perspektiven, Frankfurt/M. 2003.
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2. »Wie im wahren Leben!« — Lebenswelt als Medienwelt

Der Befund der Medien- und Jugendforschung, dass Lebenswel-
ten Jugendlicher heute zu einem groBen Teil Medienwelten sind
und dementsprechend Lebensgeschichten sehr viel mit Medien-
geschichten zu tun haben,” ist schon angesichts des bekannter-
maflen quantitativ hohen Medienkonsums der Heranwachsen-
den gut nachvollziehbar.

Ergebnisse aus der qualitativen Rezeptionsforschung haben
dariiber hinaus gezeigt, dass jugendliche Medienrezipienten die
Stars, Spielfilme, Serien und Songs der Medien als »Spiegel und
Spielmaterial« verwenden, um ihre eigene Innenwelt zu ent-
decken, um ihre eigenen Erfahrungen zu reflektieren, aber auch
zu erweitern und neue Denk- und Handlungsmodelle imaginativ
auszuprobieren.® Zum Teil entstehen dabei Beziehungen zu
Medienfiguren und -stars, die Ahnlichkeiten mit »realen« sozia-
len Beziehungen aufweisen und die durch »parasoziale Interak-
tion« die Medienrezipienten prigen kénnen. Aus entwicklungs-
psychologischer Sicht zeigt sich, dass Jugendliche die Medien zur
Bewiltigung von Entwicklungsaufgaben wie Aufbau von Freund-
schaftsbeziehungen, Entwicklung von Handlungsautonomie,
Berufsvorbereitung, politische Orientierung, Zukunftsorientie-
rung, Identitdtsentwicklung u.d. nuizen.’

Angesichts dieser und dhnlicher Befunde erscheint die Unter-
scheidung zwischen »primiren« Exrfahrungen mit der »Wirklich-
keit aus erster Hand« und weniger wichtigen »sekundéren«
Erfahrungen mit der Medienwirklichkeit hochst fragwiirdig. Die
Einfliisse der Medien scheinen heute kaum weniger priagend zu
sein als Einfliisse der nicht-medialen Wirklichkeit — wobei selbst
»reale« soziale Kommunikation heute vielfiltig medial vermittelt
stattfindet. Dabei ist allerdings zu beachten, dass sehr wohl der
soziale Kontext von Familie und Freundeskreis in der Regel die

7 Vgl Dieter Baacke u.a., Lebenswelten sind Medienwelten, Opladen 1990;
ders. u.a., Lebensgeschichten sind Mediengeschichten, Opladen 1990.

8 So z.B. die Befunde bei Jiirgen Barthelmes/Ekkehard Sander, Medien in
Familie und Peer-group. Vom Nutzen der Medien fir 13- und l4-jihrige,
Miinchen 1997; einen knappen Uberblick tiber die Medienwirkungs- und
rezeptionsforschung bietet Manfred L. Pirner, Fernsehmythen und reli-
giose Bildung, Kap. 7.

g Vgl hierzu auch: Renate Miiller u.a. (Hg.), Wozu Jugendliche Musik und
Medien gebrauchen, Weinheim/Miinchen 2002; hier v.a. der Beitrag von
Th. Miinch, Musik, Medien und Entwicklung im Jugendalter, 70-83.
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Art der Medienrezeption und ihre Wirkungen dominiert und
dass die Einfliissse durch die Medien eben nicht im Sinne einer
Einwirkung auf passive Rezipienten begriffen werden koénnen,
sondern immer als Endergebnisse eines mehr oder weniger
aktiven Rezeptionsprozesses zu sehen sind. AuBerdem ist festzu-
stellen, dass sinnlich-kérperliche »Unmittelbarkeit« bei Jugend-
lichen neu gefragt ist, also offensichtlich Gegenbewegungen zur
allgegenwirtigen Mediatisierung stattfinden. So sind z.B. die
BegriiBungsrituale Jugendlicher in den vergangenen Jahren sehr
viel korperbetonter geworden als sie noch in den 1980er und
1990er Jahren waren (Handschlag, Umarmung, Wangen-Kiis-
schen). Solche Beobachtungen entsprechen der These von Wolf-
gang Welsch, dass angesichts der allgegenwirtigen Medienwirk-
lichkeit auch Kontrasterfahrungen neu als wertvoll erscheinen:
Langsambkeit, Bestdndigkeit, Einmaligkeit, Leiblichkeit u.a.'?

Als Konsequenz aus der Bedeutung der Medien fiir die
(jugendliche) Lebenswelt ist festzuhalten: Die These von den
weit gehend sdkularisierten Schiiler/innen bedarf der Revision.
Aus genuin religionspiddagogischen Griinden kann der RU nicht
an der Medienwelt vorbei, weil ihm in den Medienerfahrungen
der Schiiler/innen das begegnet, »was sie unbedingt angeht«,!!
und weil die Schiiler/innen von den religiosen und religionsiahn-
lichen Funktionen, Strukturen und Elementen der Medien
gepriagt werden. In einer eigenen empirischen Untersuchung
konnte ich zeigen, dass es deutliche Zusammenhiange zwischen
Mediennutzung und religiosen Vorstellungen bzw. Einstellungen
gibt, so dass sich berechtigt von einer »religiosen Mediensoziali-
sation« sprechen lasst. "

10 Vgl. Wolfgang Welsch, Kiinstliche Paradiese? Betrachtungen zur Welt der
elektronischen Medien und zu anderen Welten, in: D. Baacke/F.]. Roll
{(Hg.). Weltbilder. Wahrnehmung. Wirklichkeit, Opladen 1995, 71-95; vgl.
auch Peter Biehl, Festsymbole, Neukirchen-Vluyn 1999, 27.

11 Paul Tillichs berithmte Definition von Religion: »Ergriffensein von dem,
was uns unbedingt angeht.«

12 Vgl. Manfred L. Pirner, Religiose Mediensozialisation. Empirische Studien
zu Zusammenhingen zwischen Mediennutzung und Religiositdt bei

SchiilerInnen und deren Wahrnehmung durch Lehrerlnonen, Miinchen
2004.
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3. Medienbildung® und Medienerziehung als Aufgabe
der Schule

In den Lehrplinen aller Bundeslander und aller Schularten wird
heute Medienbildung und Medienerziehung als ficherverbinden-
de Gesamtaufgabe ausgewiesen. Dies gilt auch und besonders fiir
die gymnasiale Oberstufe. So wird beispielsweise im neuen, seit
August 2003 giiltigen hessischen Gymnasial-Lehrplan aus allen
»fachiibergreifenden Aufgabengebieten« der Bereich der »infor-
mations- und kommunikationstechnischen Grundbildung und
Medienerziehung« eigens hervorgehoben und kommentiert:'*

»Von den besonderen Bildungs- und Erziehungsaufgaben
kommt der informations- und kommunikationstechnischen
Grundbildung und Medienerziehung (IKG) in den Fachlehr-
plénen eine besondere Stellung zu.

- Aufgabe der Medienerziehung ist die Forderung eines kom-
petenten, sinnvollen und kritischen Umgangs mit den Medien.
Dazu gehoren vor allem der selbstbestimmte und kreative
Gebrauch der elektronischen Medien als Informations-, Kom-
munikations-, Unterhaltungs- und Ausdrucksmittel, aber auch
die Entwicklung einer kritischen und zugleich pragmatisch
konstruktiven Haltung gegeniiber ihren suggestiven Einfliissen.

Dabei sind die padagogischen Mboglichkeiten aller Medien fiir
ein verindertes Lernen zu priifen und selbststindige Lernformen
zu entwickeln und anzubieten.

Die Schiilerinnen und Schiiler sollen lernen,

— mit Medien (technischen Geriten) umzugehen,

— Methoden der Informationsbeschaffung, -verarbeitung und -
présentation anzuwenden,

— die vermittelten Informationen zu entschliisseln, einzuordnen
und kritisch zu bewerten,

13 Ich verstehe den Begriff »Medienbildung« als zugleich umfassender und
in seinem Bezug auf den Bildungsbegriff emanzipativ-kritischer als den
Begriff »Medienerziehung«. Medienbildung hat danach sowohl die Kom-
petenzen fiir eine instrumentelle Nutzung von Medien als Ziel als auch die
Fihigkeit der Bewertung und Kritik der Medienkommunikatjon.
Hessisches Kultusministerium, Vorwort zum Lehrplan fiir den gymnasia-
len Bildungsgang, Kap. 3.4 (Quelle: http://www.hessisches-kultusministe-
rium.de/downloads/lehrpl/gymnasium/Vorwort.pdf).

333



- angemessene Begrifflichkeiten und Problemlésestrategien zu
benutzen,

- Medien zur Kommunikation und Kooperation einzusetzen,

— Medien als aktiv Gestaltende zu erfahren,

— sich mit den Einfliissen der Medien auf Gefiihle, Vorstellungen,
Werte und Orientierungen kritisch auseinander zu setzen.«

Hier wird erkennbar ein starker Akzent auf Fahigkeiten zur kom-
petenten Nutzung von Medien, insbesondere von Computer und
Internet, gelegt, aber dieser auch mit der Forderung nach einer
kritischen Medienerziehung verbunden. Beide Intentionen, wie
sie dhnlich in den Lehrplinen anderer Bundesldnder begegnen,
lassen sich zum einen als fiir sich berechtigte schulpidagogische
und bildungspolitische Anspriiche von Medienbildung an die
einzelnen Unterrichtsficher, und damit auch an den RU, ver-
stehen, wie sie auch in der medienpiddagogischen Literatur for-
muliert werden.” Sie lassen sich aber, wie oben gezeigt wurde,
auch spezifisch religionspidagogisch begriinden und entfalten. Beide
Perspektiven flieBen ein in das Konzept einer medienwelt-
orientierten Religionsdidaktik, das im Folgenden néher skizziert
werden soll.

4. Konzept und Aufgaben einer medienweltorientierten

Religionsdidaktik

Im Uberschneidungsfeld von medienpidagogischen und reli-
gionspadagogischen Zielhorizonten im RU ist die Unterschei-
dung von vier unterschiedlichen Aufgabenbereichen hilfreich,
die je ihre eigene Logik haben, aber auch ineinander greifen:

4.1 Die Befihigung zur funktionalen Nutzung der Medien

Sie zielt auf medientechnische und medienkommunikative Bil-
dung (Stichwort: Mediennutzung). Sie gewinnt in der Tat ebenso
wie fiir die anderen Unterrichtsfacher auch fiir den RU immer
groBBere Bedeutung. Hier ergeben sich, z.B. bei der Nutzung des

15 Vgl etwa Gerhard Tulodziecki, Medien in Erziehung und Bildung.
Grundlagen und Beispiele einer handlungs- und entwicklungsorientierten
Medienpddagogik, 3. iiberarb. u. erw. Aufl. Bad Heilbrunn 1997; Heinz
Moser, Einfiihrung in die Medienpadagogik, Opladen 2000.
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Internet zur Informationsgewinnung oder der E-Mail-Kommuni-
kation besondere Lernchancen fiir religioses Lernen; es werden
auBerdem Kompetenzen erworben, die gerade auch fiir ein The-
ologiestudium oder eine berufliche Ausbildung im kirchlichen
Bereich wichtige Voraussetzungen darstellen.

4.2 Die Befihigung zu dsthetischem Verstehen, Bewerten und
Gestalten von und mit Medien

Sie zielt auf &sthetische Bildung (Stichwort: Medienisthetik).
Hier geht es in erster Linie um die Férderung einer »Lesefdhig-
keit« im Bereich Bild, Musik und Film. Asthetische Formen
sollen in ihren Bedeutungen und Wirkungen wahrgenommen
und erfasst werden, um dann auch produktiv-kreativ mit ihnen
umgehen zu konnen.

4.3 Die Befahigung zur ethischen Beurteilung von Medien

Sie zielt auf ethische Bildung (Stichwort: Medienisthetik). Hier
geht es darum, fiir ethische Fragestellungen im Hinblick auf die
Medien zu sensibilisieren (z.B. Internet als ethikfreier Raum?,
Gewaltzunahme durch Gewaltdarstellungen in Film und Fernse-
hen?) und ethische Orientierung unter Riickbezug auf die christ-
liche Welt- und Menschensicht anzubieten.

4.4 Die Befihigung zur religionshermeneutischen Wahrnehmung
von und theologischen Auseinandersetzung mit religiosen oder
religionsdhnlichen Aspekten und Inhalten der Medien

Sie zielt auf religiose Bildung im engeren Sinn (Stichwort: Medien-
religion). Hier geht es darum, durch die Entdeckung der oben skiz-
zierten Religionsdhnlichkeiten und -haltigkeiten der Medienwelt
sowohl ein besseres, aufgeklirteres Verstindnis fiir die Medien als
auch fiir Religion und christlichen Glauben zu gewinnen.

Es ist offensichtlich, dass von den vier genannten Aufgaben-
bereichen einer medienweltorientierten Religionsdidaktik der
3. und 4. Bereich besonders mit den genuin religionspadagogi-
schen Gesamtaufgaben des RU zu tun haben. Allerdings stehen
die vier Bereiche nicht nur fiir sich, sondern auch in einem viel-
faltigen Implikationszusammenhang, der sich folgendermalen
veranschaulichen ldsst:
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Aufgabenbereiche einer medienweltorientierten

Religionsdidaktik
Mediennutzung = > Medienethik
>/ - 4
N
Medienisthetik & »  Medienreligion

Einige der dargestellten Wechselwirkungen sollen exemplarisch
angedeutet werden:

~ Aktive Medienarbeit, die nur auf der Basis kompetenter
Mediennutzung gelingen kann (z.B. die Erstellung eines eige-
nen Videofilms), gilt heute medienpidagogisch als der beste
Weg fiir dsthetische und ethische Problemstellungen zu sensi-
bilisieren; sie kann auch die Auseinandersetzung mit medien-
religiosen Aspekten wesentlich unterstiitzen.

- Wissen iiber und Erfahrung mit #sthetischen Prinzipien
bestimmter Medien stellt eine wichtige Voraussetzung fiir die
sachgem#Bere Wahrnehmung von medienethischen und
medienreligiosen Aspekten dar.

- Medienethische Uberlegungen konnen wiederum auf die
Wahrmehmung und Beurteilung 4sthetischer Darstellungen
oder medienreligioser Phanomene zuriick wirken und zu Ver-
dnderungen im Bereich der Mediennutzung anregen.

- Die Sensibilisierung fiir religionsihnliche Funktionen und
Strukturen der Medien kann manche Symbole und Formen
erst in ihrer &dsthetischen Qualitdt und Eigenart wahrnehmbar
machen, auf besondere ethische Fragestellungen aufmerksam

machen (z.B. »Wann werden durch Mediendarstellungen reli-
giose Tabus gebrochen bzw. religitse Gefiihle verletzt?«) und
die manchmal anzutreffende Euphorie im Bereich der
Mediennutzung (»Wenn erst jeder Schiiler in Deutschland sein
eigenes Laptop hat, gibt es keine Bildungsprobleme mehr.«)
als quasireligiose Heilsvorstellungen entlarven.

5. Zentrale Perspektiven

Mit der Akzentuierung einiger zentraler Perspektiven soll im Fol-
genden das Konzept einer medienweltorientierten Religions-
didaktik weiter profiliert und somit Orientierung fiir die Praxis
des Unterrichtens gegeben werden.

9.1 Die heuristisch-hermeneutische Perspektive

Medienweltorientierte Religionsdidaktik ist - idealerweise
gemeinsam mit den Schiilerinnen und Schiilern - auf der Suche
nach solchen Medien und insbesondere solchen religitsen oder
religionsdhnlichen Phidnomenen in der Medienwelt, die von
ihrer #sthetischen Gestalt und/oder von ihrem thematischen
Gehalt her besonders anregend fiir religiose Bildungsprozesse
sein konnen oder bereits gelungene religionspadagogische Ver-
mittlung erkennen lassen, so dass es zu einer wechselseitigen
ErschlieBung von heutiger Lebenswelt und religiésen Traditio-
nen kommt. Sie ist weiterhin auf der Suche nach bereits vorhan-
denen religitsen Kompetenzen'® der Schiiler/innen, die sich in,
mit und unter deren Medienkompetenzen zeigen. Sie ist damit,
theologisch gesehen, auf der Suche nach »Spuren Gottes« und
»Gleichnissen des Himmelreichs« in der Medienkultur und im
Leben der Schiiler/innen, weil sie davon ausgeht, dass es keinen
Bereich der Wirklichkeit gibt, der Gottes Wirken entzogen ist.

16 Unter »religivsen Kompetenzen« verstehe ich in Anlehnung an Ulrich
Hemel etwa Wahrnehmungskompetenz fiir religiose Phanomene und Fra-
gestellungen, Kommunikationskompetenz zur Verstindigung iber sie
sowie Urteilskompetenz zur Beurteilung der Lebenszutriglichkeit oder
-abtriglichkeit religioser Lebens- und Denkformen. Vgl. dazu: Ulrich
Hemel, Religionspadagogik im Kontext von Theologie und Kirche, Diissel-
dorf 1986.
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Beispiel: Der C&A-Werbefilm »Power« erzihlt die Geschichte
eines Eisenbahnzuges, auf dem eine bunte Vielfalt unterschied-
licher Menschen — auch ein Rollstuhlfahrer und eine allein er-
ziechende Mutter sind dabei — durch die immer bedrohlicher
werdende Landschaft fahrt. Der Zug stoBt in einen verbarrika-
dierten, mit Todessymbol gekennzeichneten Tunnel vor und
bricht nach der dngstlichen Fahrt im Dunkeln spektakuldr durch
eine Steinmauer am Ende des Tunnels. SchlieBlich fihrt er ohne
Schienen, gleichsam schwebend iiber das Meer in die unter-
gehende Sonne hinein. Die etwa fiunfminiitige Filmerzdhlung
wird begleitet von dem lied der schwarzen Soul-Singerin Marla
Glen: »Like a believer« (!). Erst beim Schlussbild des Filmes
taucht die Einblendung » C&A. Young collection« auf.

Der Film inszeniert einerseits ganz offensichtlich existenzielle
menschliche Sehnsiichte (nach Freiheit, Gemeinschaft, Uber-
windung von Grenzen, Humanitit), seine Symbolik ldsst sich
andererseits deutlich mit religiosen Traditionen (»Gospeltrain«)
und Interpretationen (Gemeinschaft der Glaubigen, Todesfahrt,
Auferstehung, ewiges Leben) in Verbindung bringen. Indem der
RU den Film z.B. im Rahmen von Themenbereichen wie »Was
ist Religion« oder »Tod und Auferstehung« zum Gegenstand
macht, bedient er sich dessen 4sthetisch ansprechender und
emotional anrithrender Darstellung, kann die im Film recht
gelungene Vermittlung zwischen anthropologischen Sehnsiichten
und traditionell religitsen Symbolen analysieren und dariiber
hinaus unter religions- und gesellschaftskritischer Perspektive die
Frage bearbeiten, warum solche und dhnliche Inszenierungen in
der Konsumwerbung vorkommen.”

5.2 Die subjektorientierte Perspektive

Mit der Wahrnehmung der bereits vorhandenen Kompeten-
zen der Jugendlichen — die gerade im Bereich Medienkompe-
tenzen und gerade in der Sek. II hiufig hoher sind als die der
Lehrkraft — nimmt medienweltorientierte Religionsdidaktik die
mediale wie religiose »Selbstsozialisation« der Oberstufenschii-

17 Vgl. dazu genauer: Manfred L. Pirner, Die Sehnsucht nach mehr wach
halten. Die Dialektik der Werbung als religionspadagogische Chance, in:
G. Buschmann/ders. 2003, 237-253.
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ler/innen ernst, regt sie an und unterstiitzt sie, auch im kritischen,
orientierenden, korrigierenden und ergidnzenden Sinn.® Gerade
im haufig textlastigen Oberstufenunterricht ist die Aufnahme
und Forderung audiovisueller Wahrnehmungs-, Ausdrucks- und
Gestaltungsfihigkeit ein wichtiges religionsdidaktisches Anliegen.
Es ermiglicht manchen im diskursiv-wortsprachlichen Bereich
schwiicheren Schiilerinnen und Schiilern eventuelle Stirken im
présentativ-symbolischen Bereich (Bild, Film, Musik) einzubrin-
gen und unterstiitzt grundlegend die Vorbereitung auf eine
zukiinftige Berufs- und Lebenswelt, in der audiovisuelle Lese-
und Gestaltungsfahigkeit eine Kernkompetenz neben den her-
kémmlichen Kernkompetenzen Lesen, Schreiben, Argumentie-
ren, Rechnen darstellt. Insbesondere spielt in diesem Zusammen-
hang die Ermoglichung und Forderung von Kreativitiit,
Phantasie und Imagination eine wesentliche Rolle, denn sie sind
nétig, um in einer vom Kapitalismus nahezu totalitdr beherrsch-
ten Medienwelt »Spielrdume der Freiheit« zu entdecken oder
sich zu »erspielen«.

Beispiel: Neben dem Internet ist es vor allem der Bereich der
Musikvideos, in dem Jugendliche sich haufig besser auskennen
als Lehrer/innen und mit deren #sthetischen Gestaltungsmerk-
malen sie vertraut sind. Zu RU-Oberstufenthemen wie »Menschen-
bilder«, »Religionskritik«, »Symbole der Weltreligionen« o.4.
konnen die Schiiler/innen unterschiedliche Videoclips zusammen-
stellen, interpretieren und kommentieren, oder einen eigenen
Clip erstellen.

5.3 Die kommunikative Perspektive

Die Medienwelt als Teil der populdren Kultur sowie der Lebens-
welt der Jugendlichen wird als eine wichtige Méglichkeitsbedin-
gung fiir gelingende Kommunikation im RU betrachtet: Sie trégt
formal wie inhaltlich zu einer gemeinsamen Kommunikations-

18 Vgl. zum Konzept der Selbstsozialisation z.B. Johannes Fromme uv.a.
{(Hg.), Selbstsozialisation, Kinderkultur und Mediennutzung. ()Pladen
1999; Renate Miiller, Selbstsozialisation Jugendlicher durch Musik und
Medien. In: Bertelsmann Briefe, 0. Jg., H. 142 (1999), 12-15. Zur religiosen
Selbstsozialisation vgl. Manfred L. Pirner, Selbstsozialisation — zur pada-
gogischen Tragfdhigkeit eine soziologischen Konzepts, in: Online—‘Magaf
zin »Ludwigsburger Beitrige zur Medienpéadagogik«, 0. Jg., H. 5} (%004'),
(www.ph-ludwigsburg.de/medien 1/intzent.htm), sowie weitere Beitrdge in
demselben Heft.
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basis und zu einem Zusammengehérigkeitsgefiihl unserer Gesell-
schaft bei und bildet somit eine Voraussetzung fiir schulische Bil-
dung. Und sie stellt Mittel (Medien, Symbole, Mythen, Rituale)
fiir eine Kommunikation gerade auch iiber religionspadagogisch
relevante Themen bereit, wobei sie u.a. neue Zuginge zu tradi-
tioneller religitser Kommunikation ermaglicht.

Beispiel: Manche Popsongs bringen theologische Aussagen in
einer sprachlich neuen, fiir heutige (jugendliche) Menschen
zuginglichen Weise auf den Punkt und kénnen somit christliche
Tradition erschlieBen helfen. So ldsst sich etwa zur rechtferti-
gungstheologischen Aussage vom unbedingten Angenommen-
sein des Menschen durch Gott an Lieder der Band »Schulze«
oder des deutschen Soulsangers Xavier Naidoo denken:

Sie ist nicht von dieser Welt,

die Liebe, die mich am Leben hilt,

ohne dich wiir’s schlecht um mich bestellt.
(Xavier Naidoo, Album »Nicht von dieser Welt« 1998)

Ich bin um Himmels willen gewollt wie ich bin,

ich bin um Himmels willen oft reich innen drin,

und hab’ ich keine Kraft mehr zum Lachen und zum
Schrei’n,

bleib ich um Himmels willen allein nicht allein.
(Schulze, Album »Ich hing an dir« 1994)

Aber auch provokative Titel wie etwa »Die zehn Gebote« von
den Toten Hosen kénnen Kommunikation anregen und Kommu-
nikationsmaterial zu sonst manchmal als eher traditionell-lang-
weilig empfundenen Themen bereitstellen.

Viel zur Kommunikationsfahigkeit auch iiber schwierige theo-
logische Themen tragen populdre Spielfilme wie Zérminator 2
(James Cameron, USA 1991): Thema »Erl6sung durch Opfers,

19 In seinem ausgezeichneten Buch zur populdren Musik im Religionsunter-
richt hat Matthias Everding dic These entfaltet, dass Popsongs dabei hel-
fen konnen, »Sprachbarrieren zu iiberwinden und religiése Spuren in der
Lebenswelt der Jugendlichen zu entdecken« und somit der Weg zu einer
»wechselseitigen, konstruktiven Kommunikation« im RU gefundén werden
kann: M. Everding, Land unter!?, Miinster u.a. 2000, 330 u. 325.
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Im Auftrag des Teufels (Taylor Hackford, USA 1997): Thema »Das
Bose«, oder Lola rennt (Tom Tykwer, Deutschland 1998): Thema
»Schicksal und Vorherbestimmung« bei.?

5.4 Die intertextuelle Perspektive

Medienweltorientierte Religionsdidaktik zeigt Religion und
christlichen Glauben als vielfaltig auf Kultur und Lebenswelt,
Gemeinschaft und Individuum bezogene GroBen, indem sie den
religiosen Beziigen in den Medien nachgeht. Deutlich wird
dadurch, dass Religion nicht etwa einen hobbyartigen Sonder-
bereich im Leben darstellt — ein Eindruck, den man leicht bei
religionskundlichen RU-Konzepten wie LER bekommen kann -,
sondern immer in einer lebendigen Wechselwirkung mit Lebens-
fragen, ethischen Problemen sowie kulturellen, gesellschaftlichen
und politischen Entwicklungen steht.

Beispiel: Zu Oberstufenthemen wie »Christliche Sozialethik«
oder »Kirche und Staat« kann exemplarisch auf die vielfaltigen
Verflechtungen von Medien, Religion und Politik eingegangen
werden. So ist aufschlussreich, wie die nationalsozialistische Pro-
paganda seinerzeit mithilfe geschickt in Werbefilme eingebauter
religitser Symbolik Hitler als »Erloser« des deutschen Volkes in
Szene setzte” In durchaus vergleichbarer Weise werden die
Medien heute genutzt, um beispielsweise amerikanische »Civil
Religion« zu verbreiten, also die USA als von Gott auserwihltes
Land des Guten vorzustellen, das gegen das Bose in der Welt zu
Felde zieht (vgl. die medialen Selbstinszenierungen im Irak-
Krieg, vgl. aber auch die Rolle der USA und ihrer Présidenten in
unzihligen Kriegs- und Abenteuer-Spielfilmen).”? Wiederum
werden heute in Deutschland religiése Symbole und Motive in
der Konsumwerbung eingesetzt, um Produkten oder Firmen eine

20 Religionsdidaktische Anregungen zu den drei genannten Filmen finden
sich in: Inge Kirsner/Michael Wermke (Hg.), Religion im Kino. Religions-
padagogisches Arbeiten mit Filmen, Gottingen 2000.

21 Zu sehen z.B. in dem Film »Warum haben 1933 so viele Protestanten

Adolf Hitler gew#hlt?«, der in den evangelischen Medienzentralen aus-

teihbar ist.

Zur Zivilreligion vgl. Rolf Schieder, Civil Religion. Die religiose Dimen-

sion der politischen Kultur, Giitersloh 1987; Wolfgang Végele, Zivilreli-

gion in der Bundesrepublik Deutschland, Giitersloh 1994; Thomas Hase,

Zivilreligion. Religionswissenschaftliche Uberlegungen zu einem theoreti-

schen Konzept am Beispiel der USA, Berlin 2001.
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héhere Aura zu verleihen und letztlich den Kapitalismus als
»letzte Religion, als unhinterfragbare Generalideologie zu eta-
blieren.?’

5.5 Die theologisch-kritische Perspektive

Medienweltorientierte Religionsdidaktik bringt dsthetische, ethi-
sche und religiése Aspekte der Medienwelt mit der christlichen
Welt- und Wirklichkeitssicht in kritisch-konstruktive Kommuni-
kation mit offenem Ausgang. Das bedeutet, dass der RU das kri-
tische Hinterfragen der biblisch-christlichen Tradition oder der
kirchlichen Praxis von Medieninszenierungen her zulisst, aber
auch die kritische, an MaBstiben christlich verstandener Huma-
nitdt orientierte Kraft der biblischen Uberlieferung zur Geltung
bringt. Dies gilt fiir die Funktionen der Medien fiir Gesellschaft
und Individuum ebenso wie fiir charakteristische Medieninhalte.
Medienbegeisterung verlangt immer auch eine Unterscheidung
der Geister; religionsihnliche Gehalte von Medienerzihlungen
erfordern immer auch eine Unterscheidung zwischen funktionali-
sierter und »authentischer«, am Menschsein des Menschen inter-
essierter Religion, zwischen lebensférderlichen und lebensfeind-
lichen Weltdeutungen oder spirituellen Praxen.

Neben einer theologisch-ethischen Sicht auf die Medien, die
unten noch eigens zur Sprache kommen wird, soll hier insbeson-
dere auf vergleichende und kreativ-spielerische Unterrichtsver-
fahren hingewiesen werden.

Worin unterscheidet sich die mediale, virtuelle Wirklichkeit
des Films oder des Computerspiels von der ebenfalls medial ver-
mittelten, nicht sinnlich wahrnehmbaren und von daher eben-
falls in gewissem Sinn virtuellen gottlichen Wirklichkeit der Reli-
gion? Worin unterscheidet sich der Star-Trek-Fan, der sich in
schwierigen Lebenssituationen fragt, was Captain Kirk aus der
beliebten Science-Fiction-Serie getan haben wiirde, von dem
glaubigen Christen, der sich fragt, was Jesus getan hitte oder was
Gott von ihm will? Solche Fragen konnen helfen, im Grundkurs

23 Vgl. z.B. Norbert Bolz/David Bosshart, Kult-Marketing. Die neuen Gétter
des Marktes, Diisseldorf 1995, mit dem oft zitierten Spitzensatz »Der
Kapitalismus im Stadium gesittigter Konsummiirkte wird zur ultimativen
letzten Religion dieser Welt.« (22).
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Religion das spezifische Wirklichkeitsverstindnis des christlichen
Glaubens zu erarbeiten und beide, religiosen Glauben und
Medienglauben kritisch auf ihre Tragfahigkeit zu priifen. .

Das kreative Spiel mit Jesus-Filmen und Superman-Filmen
oder Erloserfilmen wie Matrix — z.B. in einem Mediodrama
(siche unten) — kénnen Unterschiede zwischen Jesus und filmi-
schen Erlgserfiguren deutlich werden lassen. Ein Vergleich der
Todes- und Auferstehungsszenen in Zefirellis Jesus von Nazareth
und im ersten Matrix-Film kénnen Ahnlichkeiten und Unter-
schiede durch dsthetische Wahrnehmung bewusst machen und
Jesus in seiner gewaltlosen Hingabe gegeniiber dem vor Gewalt
strotzenden Medienmythos profilierter begreifen lassen.

6. Geeignete Themen einer medienweltorientierten

Religionsdidaktik

Bei der obigen Skizze des Konzepts wurden Beispiele gegeben,
wie bestimmte Themen, die in der Medienwelt vorkommen,
iiber diese in den RU eingebracht werden kénnen. Ansatzweise
wurde dort bereits deutlich, dass die Medien auch selbst zum
Gegenstand des RU gemacht werden kénnen. Hier soll nun
eigens auf zwei von den Oberstufen-Lehrpldnen her bespnders
nahe liegende Medienthemen hingewiesen werden, die sich zur
»Behandlung« in einem Grundkurs Religion eignen.

6.1 Medienanthropologie

Als Teil des in nahezu allen RU-Oberstufenlehrpldnen vorge-
sehenen Themenbereichs »Anthropologie« empfiehlt sich das
Eingehen auf medienanthropologische Aspekte, die gleichzeitig
fir Theologie und Wissenschaftspropiddeutik gleichermaBen
wichtige erkenntnistheoretische Gesichtspunkte beinhaltgn. Es
geht primédr um die Entdeckung, dass der Mensch schon immer
in »Medien« im weitesten Sinn, ndmlich in Symbole, Sprache
und Zeichen eingewoben war und ist und dass diese von ihm
selbst hervorgebrachte Symbol- oder Medienwelt ihn wiederurp
prigt und in seinem Menschsein bestimmt. In Anlehnung an Bei-
trage aus dem Band Homo medialis’ versuche ich im Folgenden

24 Manfred 1. Pirner/Matthias Rath (Hg.), Homo {nedialis{. Perrspektivcn
und Probleme einer Anthropologie der Medien, Miinchen 2003.
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eine knappe Skizze medienanthropologischer Perspektiven, die
auch fiir Gymnasiasten verstiandlich sein diirfte.

6.1.1 Menschen machen Medien — Medien machen Menschen

Fernsehen, Computer, Handys und andere elektronische Medien
sind heute aus unserem Leben nicht mehr wegzudenken. Wir
Menschen haben sie geschaffen, aber zugleich haben sie unser
Menschsein verdndert und beeinflussen es weiter. Sie machen
unser Leben angenehmer, verbessern die Kommunikation unter-
einander, erweitern unsere Erfahrungsbereiche und halten unsere
Gesellschaft zusammen. Auf der anderen Seite weisen Medien-
kritiker darauf hin, dass wir Menschen uns durch den stindigen
Umgang mit technischen Medien selbst immer mehr wie techni-
sche Maschinen betrachten und uns so verhalten. Und wir ver-
lieren woméglich zunehmend die Fihigkeit, zwischen realer
Wirklichkeit und einer durch Medien erzeugten virtuellen Wirk-
lichkeit zu unterscheiden. Filme wie Matrix oder Truman Show
deuten an, dass Medien und Computerelektronik unser Mensch-
sein nicht nur bereichern, sondern auch beeintrichtigen. Die
groBe und manchmal geradezu Angst machende Rolle, die die
Medien in unserem Leben spielen, ldsst grundsitzlicher
fragen: Wie kann man das Verhiltnis von Mensch und Medien
besser verstehen?

6.1.2 Der Mensch - ein »homo medialis«

Die iiberraschende Entdeckung dabei ist: So neu und unver-
gleichlich wie man zunichst denken mag ist die heutige Medien-
situation gar nicht; Medien haben schon immer eine zentrale
Bedeutung fiir den Menschen gehabt. Allerdings wird der Begriff
Medien hier in einem weiten Sinn verstanden: Mit den ersten
Werkzeugen hat der Homo sapiens bereits Zeichnungen und
Symbole auf Hohlenwinde, Steine und Holzstiicke geritzt und
damit einc »mediale Wirklichkeit« geschaffen: Die an der Hsh-
lenwand dargestellte Biiffeljagd hat gleichsam virtuellen Charak-
ter. Vor allem aber in der Sprache hatte der Homo sapiens ein
Medium »gefundenc, das ihm erlaubte, nicht gegenwirtige Wirk-
lichkeit zu ver-gegenwdrtigen, zu re-prisentieren, ja sogar durch
seine Phantasic nicht wahrnehmbare Wirklichkeit zu schaffen,
z.B. Geister, Damonen, Gétter.

) Mit der Verwendung von Bildern, Zeichen und Worten, die
eine Bedeutung haben, kann man eigentlich erst vom Menschen
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sprechen, der nun als solcher von den Primaten unterschieden
werden kann. Das ist die Hauptthese eines der wichtigsten Philo-
sophen des 20. Jahrhunderts, Ernst Cassirer (1874-1945). Fiir ihn
ist der Mensch ein »animal symbolicume, d.h. ein Tier, das sich
durch Symbole, also bedeutungshaltige Zeichen, die Welt
erschlieBt und gerade dadurch zum Menschen wird. Jeder
Mensch wird nicht nur in die materielle Welt hinein geboren,
sondern auch in die kulturelle Welt der vorhandenen Symbole,
insbesondere der Sprache. Der neugeborene Mensch erfahrt von
Anfang an die Welt, die ihn umgibt, in ihrer Bedeutung, die ihr
von der Kultur, in der er aufwichst, zugeschrieben wird. Mit
Hilfe von Symbolen, vor allem mit Hilfe der Sprache und ihrer
Worter, werden dem Kind die Bedeutungen der Dinge um ihn
herum und der Welt insgesamt vermittelt. Erst dadurch kann es
sich in der Welt zurecht finden, erst dadurch erhilt alles einen
Sinn, und erst dadurch ist Leben als menschliches Leben moglich.

Zugespitzt kann man im Sinn Cassirers sagen: Wirklichkeit
gibt es fiir den Menschen immer nur durch die Medien der Sym-
bole vermittelt; bei jeder Wahrnehmung schwingen kulturell
gelernte Bedeutungen des Wahrgenommenen mit, so dass wir
z.B. eine Holzplatte mit vier Stiitzen als »Tisch« erkennen, an
dem man sitzen und auf den man etwas stellen kann, oder einen
Wald positiv als Ort urspriinglicher Natur erleben, wo man sich
erholen und frische Luft geniefen kann (wihrend ein Wald in
fritheren Stammesgemeinschaften eher als Ort der Gefahr und
des Unheimlichen galt). Der Mensch ist in diesem Sinn ein
grundlegend mediales Wesen, ein homo medialis, weil er die
Welt und auch sich selbst immer nur medial - durch das Medium
der Symbole - vermittelt »hat«.

6.1.3 Konsequenzen fiir das Verstdndnis von Mensch und Medien heute

Was bringt nun diese Einsicht in die grundlegende »Medialitét«
des Menschen fiir unser Verstehen des Verhiiltnisses von Mensch
und Medien heute? Stark verkiirzt lassen sich fiinf Punkte
besonders hervorheben:

1. Die medienanthropologische Perspektive macht uns darauf
aufmerksam, dass es ein »medienfreies« Leben fiir den Men-
schen letztlich nicht gibt. Er ist und bleibt auf Medien in
einem weiten Sinn angewiesen. Sie sind fiir sein Menschsein
schlechthin unabdingbar. Von daher ist Vorsicht geboten
gegeniiber allen Versuchen oder Versprechungen, den Men-
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schen von der Vorherrschaft der Medien zu befreien und ihn
zu urspriinglicher Natirlichkeit und »Unmittelbarkeit« zu fiih-
ren. Der Mensch ist eben »von Natur aus« ein kulturelles und
damit ein mediales Wesen.

. Die Unterscheidung zwischen einer »primaren« Wirklichkeit

(diejenige Realitit, die uns »unmittelbar« sinnlich wahrnehm-
bar begegnet) und einer »sekundéren« (Medien-)Wirklichkeit
muss relativiert werden. Denn auch die scheinbar so objektive
Wirklichkeit nehmen wir kulturell und medial vermittelt wahr.
AuBerdem ist nicht ausgemacht, dass die »nicht mediale«
Wirklichkeit fiir uns wichtiger ist als die »mediale«: Alle Kul-
tur, also alles Wissen und Konnen, das sich in der Mensch-
heitsgeschichte entwickelt hat, wird medial weitergegeben.
Eine Menge von Spezialwissen, das fiir unser (Uber-)Leben
wichtig ist, wie z.B. das Wissen um Bakterien und Viren, um
Vitamine und Mineralstoffe, haben wir nicht aus direkter
Anschauung, sondern medial vermittelt. Und: Ein Buch oder
ein Film kann fiir uns lebensbedeutsamer werden als eine
nicht-mediale personliche Begegnung.

. Das Bewusstsein, dass Menschen schon immer »in Medien

verwoben« waren, lisst uns aufmerksamer Vor- und Nachteile
von bestimmten Medien in bestimmten Phasen der Mensch-
heitsgeschichte wahrnehmen. So hat z.B. die Entwicklung des
Mediums Schrift enorme Vorteile fiir den Menschen gebracht,
weil nun Wissen und Erfahrungen dauerhaft und genau
gespeichert werden konnten; gleichzeitig war damit aber — im
Vergleich zur gesprochenen Sprache — ein Verlust an person-
lichen Beziehungen und kommunikativer Lebendigkeit ver-
bunden. In dhnlicher Weise sind mit dem heutigen starken
Vordringen der audiovisuellen »Sprache« auf Kosten der
Schriftsprache Verluste und auch Gewinne verbunden.

. Die medienanthropologische Perspektive kann dafiir sensibler

machen, dass die Medien, mit denen wir umgehen, schon
immer einen erheblichen Einfluss darauf haben, wie wir Wirk-
lichkeit wahrnehmen und deuten bzw. »konstruieren«. Durch
die Geschichte hindurch haben Menschen ihre Wirklichkeit
»medienformig« wahrgenommen. Die Erfindung der Schrift
hat das Wahrnehmen und Denken der Menschen ebenso ver-
dndert wie die Erfindung des Buchdrucks, der Telegraphie,
des Fernsehens und des Computers. Der amerikanische
Medienphilosoph Marshall McLuhan hat in diesem Sinn den
bekannten Satz formuliert »The medium is the message«.
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Diese Finsicht kann zugleich kritischer machen gegeniiber der
Gefahr, dass unsere Wirklichkeitswahrmehmung von einem oder
mehreren Medien bestimmt wird, dass wir unsere Welt z.B. nur
noch mit den Augen des Fernsehens wahrnehmen (nur was
bunt, spannend, auBergewohnlich und unterhaltsam ist, zahlt).

5. In theologischer Sicht ist besonders die Einsicht wichtig, dass

auch Religion immer medial vermittelt ist. Dies gilt in doppel-
ter Weise. Zum einen werden religiose Erfahrungen, Einsich-
ten und Erzihlungen medial weitergegeben, in den groflen
Weltreligionen durch heilige Schriften. Was wir als Christen
von Jesus und seinen Jilngern wissen, das wissen wir aus dem
Medium Buch, nidmlich aus der Bibel. Zum anderen und noch
viel grundlegender ist die religitse Wirklichkeit Gottes, der
Engel, der Damonen usw. eine Wirklichkeit, die nicht sinnlich
wahrnehmbar ist, sondern immer nur symbolisch und medial
reprisentiert werden kann. Religioser Glaube behauptet die
Realitit einer medial vermittelten Wirklichkeit, die wiederum
entscheidenden Einfluss auf die Deutung der lebensweltlichen
Wirklichkeit hat. Aus der medienanthropologischen Perspek-
tive kann man lemnen, dass die Tatsache der medialen Ver-
mittlung als solche kein Argument gegen Religion sein kar.m,
denn jeder Mensch ist auf eine solche Vermittlung, auf eine
Deutung von Wirklichkeit durch Symbole angewiesen. Das
Bewusstsein der medialen Verfasstheit des Menschen und der
menschlichen Religion beugt aber auch einem religidsen
Fanatismus vor, der behauptet, die Wahrheit Gottes »unmittel-
bar« zu haben.

6.2 Medienethik

Auch fiir den in allen RU-Oberstufenlehrplianen vorgesehenen
Bereich Ethik empfehlen sich Medienthemen sowohl fiir den
individualethischen als auch den sozialethischen Bereich als
exemplarische Themen mit hoher aktueller Relevanz und gleich-
zeitig deutlichem Bezug zur Lebenswelt der Schiiler/innen.

Zu individualethischen Fragen der ethischen Entscheidungs-
findung oder der Gewissensbildung lassen sich Beispielgescbich—
ten heranziehen wie jene, die Gerhard Tulodziecki in seinem
medienpédagogischen Standardwerk skizziert:?’

25 Vgl Gerhard Tulodziecki, Medienerziehung in Schuls und Ulllel’l;ishfi
Bad Heilbrunn 2. Aufl. 1992, 46. In der 3. Aufl. 1997 unter dem 7lite
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Ein Jugendlicher hat seinen Eltern versprochen, auf dem
heimischen Videorecorder keine jugendindizierten Hor-
ror- oder Gewaltfilme anzusehen. Als seine Eltern nicht
da sind, bringen die von ihm eingeladenen Freunde nun
aber einen solchen Videofilm mit und bedringen ihn, den
Film mit ihnen zusammen anzuschauen.

Theologische Perspektiven werden vor allem fiir folgende medie-
nethische Problemstellungen relevant.

6.2.1 Mediengewalt

In die hitzigen Diskussionen um die Gewaltdarstellungen in den
Medien und deren moglichen Wirkungen auf unsere Gesellschaft
hat die Theologie vor allem ihre eigenen Erfahrungen mit
Gewaltdarstellungen in der Bibel einzubringen. Die immer neu
inszenierten Medienmythen der Opfer fordernden Erlésung vom
Bosen durch Gewalt haben in Jesu gewaltsamem Opfertod am
Kreuz ihr Vorbild und Korrektiv. Die biblische Tradition macht
deutlich, dass nicht ein Ausblenden und Verdriangen von Gewalt
weiter fihrt, sondern die bewusste Auseinandersetzung im Sinn
der jeglicher Gewalt widerstehenden Liebe Jesu.

6.2.2 Medienklufi

Durch die Kostspieligkeit der neuen Medien, aber auch durch
die immer mehr auseinander driftenden medialen Orientierun-
gen ist eine neue soziale Kluft entstanden: Sozial Benachteiligte
und wenig Gebildete nutzen Medien fast ausschlieBlich zur ober-
flichlichen Unterhaltung, sozial Bessergestellte und Gebildete
nutzen Medien in betrichtlichem Umfang zur Kompetenzer-
weiterung, zur Fortbildung und zu weiterem Aufstieg. Von der
theologischen »Option fiir die Armen« aus wird hier ganz
besonders ein medienpolitisches und medienpédagogisches
Engagement zu fordern sein, das die Partizipation an der
Medienkultur fiir alle férdert und auf Verbesserung der Qualitéit
der Medieninhalte ebenso wie auf Verbesserung der Medienum-
gangskompetenzen bei Benachteiligten durch Medienbildung
zielt.

»Medien in Erziehung und Bildung« findet sich ein aktualisiertes Beispiel
mit einem jugendindizierten Computerspiel.
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6.2.3 Medien und Menschenwiirde

Fernsehsendungen wie »Big Brother«, Werbekampagnen wie die
von Benetton oder auch die Veréffentlichung von Intimitidten im
Internet lassen immer wieder die Frage nach der Verletzung von
menschlichen Grundrechten durch die Medien aufkommen.

6.2.4 Medienreligion

Hier ist auf die eingangs skizzierten Zusammenhinge zu verweisen.

7. Geeignete Methoden einer medienweltorientierten
Religionsdidaktik

Ging es im vorigen Abschnitt vor allem darum, die Medien zum
Gegenstand des RU zu machen, sollen nun noch Verfahren zur
didaktisch-methodischen Einbeziehung von Medien aus der
Lebenswelt der Schiiler/innen in den RU in den Blick kommen.
Es wiirde den Rahmen dieses Beitrags sprengen, eine auch nur
einigermafBen umfassende Zusammenschau von solchen Metho-
den zu versuchen. Ich beschrinke mich deshalb auf einige Anre-
gungen.

Im Anschluss an die konzeptionellen Weichenstellungen in
Abschnitt 4 sind folgende Akzente im Methodischen bedeutsam:

- Aktivierung und Férderung der bereits vorhandenen Kompe-
tenzen der Schiiler/innen durch Methoden, die selbsttitiges
und selbst gesteuertes Lernen ermoglichen (z.B. eigenstin-
diges Recherchieren im Internet; selbstindiges Interpretieren
von Videoclips in Kleingruppen; aktive Medienarbeit [s.
unten]).

- Akzentuierung der Arbeit mit &sthetischen Formen und
Gestaltungen (z.B. stait Verbalisierung Visualisierung oder
Verklanglichung von biblischen Texten, theologischen Pro-
grammen, existenziellen Themen).

- Bevorzugung von Phantasie und Imagination anregenden
bzw. diesen Raum gebenden Methoden (z.B. Erstellen eigener
Medieninszenierungen im Internet oder als Film; Erfinden
eigener Mediengeschichten, welche auf biblische Texte oder
vorhandene Medienerzéhlungen zuriickgreifen).

~ Bevorzugung von aktivierenden Methoden und offenen Lern-
prozessen, d.h. solchen, deren Ergebnis nicht schon vorher
feststeht, sondern durch die Zusammenarbeit der Lerngruppe

349



entsteht. (Hier sei insbesondere auf Techniken der Modera-
tionsmethode verwiesen: Blitzlicht, flexible Zettelwand, Punk-
tebewertung u.4.). Im Einzelnen legen sich u.a. die folgenden
Arbeitsformen nahe.

7.1 Thematische Kommunikation iiber ein Medium
(Film, Computerspiel, Videoclip u.a.)

Wie oben angedeutet, lassen sich zu zahlreichen Themen des
Sek. II-Lehrplans (am besten gemeinsam mit den Schiilerinnen
und Schiilern) passende Medien finden. Bei der Bearbeitung im
Unterricht werden in Anlehnung an Peter Biehl?® drei Faktoren
wichtig:

- die biographische Struktur des Ich (individuell—subjektive
Wahrnehmungs— und Aneignungsverfahren, auch assoziative
Aktivierung erinnerter Wahrnehmungen),

- die soziale Dimension der Lerngruppe (Methoden des kom-
munikativen Austauschs und der gemeinsamen Interpretation)
und

- die spezifische Objektgestalt des Mediums einschlieBlich sei-
nes Produktionskontextes (medien-, kultur- und symbolkund-
liche Information sowie methodische Interpretationshilfen).

Die genannten Faktoren sowie deren Unteraspekte sollten je
nach den Erfordernissen der Lerngruppe sowie des konkreten
Mediums flexibel und kreativ umgesetzt werden. Dennoch koén-
nen folgende modellhafte Uberlegungen hilfreich sein: Wichtig
ist, das Medium in einer ersten Phase zuniichst einmal wirken zu
lassen und Zeit zur individuellen Verarbeitung zu geben (z.B.
durch assoziatives Notieren wichtiger Begriffe, Zeichnen von
erinnerten Bildern oder farbliches Ausdriicken von durch das
Medium entstandenen Gefiihlen und Befindlichkeiten). In einer
zweiten Phase kann dann der kommunikative Austausch im
Vordergrund stehen. Hierbei ist es hilfreich, zwischen einer sach-
lichen Beschreibungsebene und einer personlichen Gefiihls- und
Wertungsebene zu unterscheiden. In einer dritten Phase kénnen
dann zusitzliche Informationen, weitere kommentierende
Medien und Texte in den Interpretationsvorgang eingespeist
werden. SchlieBlich kann es in einer vierten Phase zu (weiteren)

26 Peter Biehl 1999, 82ff.
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produktiven Verarbeitungen durch eigene Gestaltungen kommen,
z.B. Weiterfithren der erzihlten Geschichte, Neuinszenierung
eines Videoclips, Entwicklung einer Idee fiir ein neues Compu-
terspiel, Integration von diskutierten Medien in eine Internetpra-
sentation.

7.2 Aktive Medienarbeit

Sie wird medienpidagogisch als die beste Moglichkeit betrachtet,
ein bewussteres, aktiveres und kreativeres, aber auch kritischeres
Umgehen mit Medien zu férdern und dabei die Schiiler/innen
als Subjekte ihrer Bildung ernst zu nehmen. Aus religionspadago-
gischer Sicht liegt der Vorzug vor allem in der gesteigerten Inten-
sitdt eigenstindiger Auseinandersetzung mit einem Thema. Eini-
ge Vorschldge:

Erstellen eines Videoclips zu einem (selbst oder gemeinsam mit
der Gesamtgruppe ausgewihlten) thematisch zentralen Popsong.

In dem Band Medien - Bildung — Religion beschreiben Anke
Peemoller-Schulz, Martin Schulz und Silke Wrage ein Projekt,
bei dem die Schiiler/innen sich zun#chst mit den Thematisierun-
gen von Tod und Sterben in gingigen Musikvideos und Pop-
songs beschiftigten (Enigma: Return to innocence; Moby: Natu-
ral Blues; Chemical Brothers: Hey boy, hey girl; weitere
mogliche Clips: Miiller-Westerhagen: Nimm mich mit; Herbert
Gronemeyer: Der Weg; Xavier Naidoo: Abschied nehmen; John-
ny Cash: Hurt). Dann erstellten sie in Gruppen selbst einen Clip
zu dem Song der Toten Hosen, »Nur zu Besuch«, in den deutlich
die erfolgte Auseinandersetzung mit dem Thema einfloss und
vertieft wurde.?”

Erstellen eines Rap zum Thema (evtl. als Fortsetzung eines
bereits bestehenden Raps).

Produktion eines Kurzfilms zu einem Thema.

Den Weg von einem biblischen Text zu einem — von der Lern-
gruppe nach bibliodramatischen Methoden frei gestalteten. -
(Kurz-)Videofilm in einem Projekt mit Studierenden beschreibt

27 Vgl. Anke Peemoller-Schulz/Martin Schulz/Silke Wrage,v Auseinanderset-
zung mit Sterben und Tod in Video-Clips, in: M. L. Pirner/Th. Breuer
(Hg.) 2004, 207-217.




A. Becker-Schmidt.?® Hierzu gehéren neben Assoziations-, Ima-
ginations- und Kérperiibungen u.a. auch Einfiihrungen in Sym-
bolsprache, Filmsprache und Aufnahmetechnik. Nach einem
Treatment (erstes Exposé, das Inhalt, Hauptakteure und Sequen-
zen grob festlegt) wird in Gruppenarbeit ein Drehbuch erstellt,
das zu einem Storyboard (mit genauen Skizzen der Kameraein-
stellungen) ausgearbeitet und schlieBlich nach einem bestimmten
Drehplan filmisch umgesetzt wird. Mit Becker-Schmidt lisst sich
eine solche Videodrama-Arbeit als »Schule des Sehens« bezeich-
nen, in der der Umgang mit Bildern gerade auch an religitsen
Themen gelernt und problematisiert wird.

Ein interessanter Vorschlag stammt von dem Medienpida-
gogen F. J. Roll:** Die Lerngruppe erkundet zunzchst mit einer
Filmkamera die Umgebung, z.B. den eigenen Stadtteil (evtl.
inklusive »religiéser« Orte wie Kirche, Friedhof etc.). Erst im
Nachhinein wird nun aus dem aufgenommenen Material durch
Montage eine zusammenhingende fiktionale Filmgeschichte
erstellt, die einen bestimmten »Sinn« in die scheinbar wahllos
aufgenommenen Alltagsbilder bringt, der allerdings dennoch
deutungsoffen bleibt. Gerade bei religiésen oder existenziellen
Themen ergeben sich hier m.E. gute Moglichkeiten, mit Schiiler/
innen iiber ihre »Sicht der Dinge« in Kommunikation zu kom-
men - eine Kommunikation, die sehr wahrscheinlich iiber das
hinaus gehen wird, was verbalsprachlich artikuliert worden
wire.?0

7.3 Intermediale Verfahren

Gemeint sind hier solche Methoden und Projekte, die verschie-
dene Medien und deren Inhalte miteinander in Kommunikation
bringen, z.B. indem sie in ein neues Produkt oder in eine neue
Inszenierung integriert werden. Insbesondere ergeben sich dabei
Chancen, die biblisch-christliche Tradition mit der gegenwarti-

28 Vgl. Anna Becker-Schmidt, Das Videodrama als Schule des Sehens, in: 1.
Kirsner/M. Wermke (Hg), Religion im Kino. Religionspidagogisches
Arbeiten mit Filmen, Géttingen 2000, 199-213.

29 Vgl. F. . Roll, Mythen und Symbole in populiren Medien. Der wahrneh-
mungsorientierte Ansatz in der Medienpidagogik, Frankfurt/M. 1998,
324ff., v.a. 338ff.

30 Vgl. Manfred L. Pirner, Film/Fernsehen/Video, in: G. Adam/R. Lach-
mann (Hg.), Methodisches Kompendium fiir den Religionsunterricht
2. Aufbaukurs, Gttingen 2002, 309-321, hier: 319f,
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gen Medienkultur »ins Gesprich«, d.h. in wechselseitige, kritisch-
konstruktive Beziehungen zu bringen. Aber auch innerhalb der
Medienkultur koénnen zu einem bestimmten Thema Medien
unterschiedlicher Art und mit unterschiedlichem Inhalt in span-
nungsvolle Beziige gesetzt werden, womit sich das verhandelte
Thema mehrperspektivisch erschlieBt. Wieder einige Vorschlage:

Mediodrama: Unter diesem Begriff verstehe ich ein dhnlich dem
Bibliodrama bzw. Psychodrama ablaufendes Rollenspiel, das
Wechselbeziige zwischen biblischen Geschichten und Medienge-
schichten herstellt. So kénnen z.B. Schliisselszenen aus markan-
ten Spielfilmen psychodramatisch gespielt werden und dabei
konnen biblische oder kirchenhistorische Figuren in den Film
»einsteigen«. So kann es etwa zu einem Gesprich zwischen
Superman und Jesus oder zwischen Paul Kersey (aus Ein Mann
steht rot, USA 1974, dargestellt von Charles Bronson)?! und Mar-
tin Luther King kommen. Umgekehrt kénnen auch in biblische
Erzdhlungen Medienfiguren »einsteigen«, z.B. kann die Crew des
Raumschiffes Enterprise (Science-Fiction-Fernsehserie Star Trek)
in der Weihnachtsgeschichte »landen« und damit die kosmolo-
gische, weltgeschichtliche Bedeutung des Geschehens in neuer
Weise beleuchten. Solche Spielszenen lassen sich auch mit der
Videocamera festhalten oder gar zu einem eigenen kleinen Film
zurecht schneiden.

Film-Mix: Durch digitale Filmschnittprogramme lassen sich heut-
zutage Filme auf nahezu jedem PC sehr einfach und wirkungs-
voll schnitttechnisch bearbeiten. Dies ermdglicht nicht nur eine
professionellere Gestaltung selbst gedrehter Filme, sondern auch
das Zusammenschneiden von Filmen aus dem Fernsehen oder
von DVDs. Damit konnen zu einem Thema Sequenzen aus viel-
filtigem vorhandenem Material gesammelt und unter konzeptio-
nellen und é&sthetischen Gesichtspunkten kreativ verbunden,
eventuell auch zusétzlich mit Tonspuren unterlegt werden.

Multimedia-Prasentationen: Internet-Browser wie z.B. Netscape
oder Prisentationsprogramme wie PowerPoint lassen sich als
integrative Programme fiir die Erstellung von thematischen Mul-
timedia-Prasentationen nutzen, die einen eher informativen, refe-

31 Paul Kerseys Frau und Tochter werden brutal ermordet bzw. ve_rgewaltigt
Da die Polizei bei der Aufklarung des Verbrechens versagt, greift er selbst
zur Waffe und kdmplt gegen die Kriminalitit der GroBstadt.
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ratdhnlichen Charakter haben kénnen bis hin zu einem eher
kiinstlerischen Charakter im Sinn eines multimedialen »Gesamt-
kunstwerks«. Auch hier liegt die besondere Chance im RU darin,
Medienelemente aus der biblisch-christlichen Tradition, aus der
heute gelebten Religion und aus der nichtreligitsen Lebenswelt
in vielfdltiger Weise zu »verlinken« (dh. mit »Links« zu ver-
kniipfen).

7.4 Projektartige Sonderformen: Performance und Filmgottesdienst

Zumindest kurz soll abschlieBend auf mogliche Projektmethoden
hingewiesen werden, die zeitlich und organisatorisch den Rah-
men des normalen Unterrichts sprengen, aber sehr attraktiv und
lernintensiv gerade auch im Hinblick auf tacherverbindendes
Arbeiten und Schulkultur sein kénnen. Bei der Performance han-
delt es sich um ein Theaterprojekt, bei dem es nicht um die Dar-
stellung einer linear ablaufenden Handlung geht, sondern viel-
mehr um eine Art Collage von Bildern, Szenen, Liedern und
Tanzeinlagen. Es geht auch nicht um die Verkbrperung von
bestimmten Figuren, sondern um »transformierendes Handeln«
als »subjektive Verdnderungspraxis«, als »Schaffensprozess«.32 In
diese kiinstlerische Form lassen sich auch audiovisuelle Medien
in vielfdltiger Weise integrieren und selbst zum Thema machen.

An der Pidagogischen Hochschule Ludwigsburg wurde im
Rahmen einer Tagung zam Thema Medienanthropologie ein sol-
ches PerformancefProjekt mit Studierenden durchgefiihrt.?3 In
den Entstehungsprozess brachten die Studierenden eigene medi-
ale Erfahrungen, Ideen und Uberlegungen ebenso ein wie Film-
ausschnitte, Text- und Satzfragmente oder Songs. Es kristallisierte
sich ein Konzept heraus, das schlieBlich den Titel »Messenger:
Moments of Man and Media« erhielt und das Anliegen verfolgte,
»einzelne \Momente: von Menschen und von Medien herauszu-
kristallisieren, um sie fiir -Momente im Spiel lebendig werden zu
lassen«.* Die beeindruckende Inszenierung regte in einer Weise
zum Nachdenken an, welche die ansonsten an Vortrigen und

32 U. Hanke/R.-H. Geller, Asthetische Praxis. Ein Werkbuch, Neubranden-
burg 2002, 84.

33 Vgl dazu Gabriele Czerny, Messenger: Moments of Man and Media, in:
M. Pirner/M. Rath (Hg.) 2003, 189-205, sowie Gudrun Marci-Boehncke,
Performance als meta-multimedial-diskursiver Dialog, in: ebd., 207-216.

34 G. Czerny, Messenger, ebd., 190.
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Diskussionen orientierte Tagung wesentlich bgreicherte. Am
groBten aber diirfte der Lerneffekt fiir die Studlerfznden selbst
gewesen sein; die kreative, dsthetische und k('irper.h.c.he .Ause%n—
andersetzung mit dem Thema erreichte eine Intensitat, die ratio-
nales Lernen tbersteigt, aber auch ergdnzen kann. .

Auf die besonderen Chancen von Filmgottesdiensten als inter-
kulturelles »Crossover« macht Inge Kirsner aufme?rksam:
»Gemeinsam einen Film auswihlen und analysieren, Motive ent-
decken und sich tiberlegen, wie diese innerhalb (od(?lr statt) der
Liturgie eines Gottesdienstes prisentiert werden konpen: der
Vorlauf zu einem solchen Gottesdienst kann mehr bringen als
eine korrekt durchgefiihrte Unterr%chtseinheit zum Thema »>Vor-
bilder« oder Jesus« oder »Tod« ...«.* :

Der Kinofilm als »mediale Speicherform menschlicher Er_fah—
rung und kiinstlerischen Ausdrucks« werde, so K'irsner, dapel »in
einen Zusammenhang mit dem Deutungshorizont blbhs.cher
Uberlieferung und in den Moglichkeitsraum dt.zs Evange;hurns
gebracht.«* Durch das Zeigen des Films in einem typischen
?(irchenraum, durch seine Einbettung in Bibelzitate, andere Text-
fragmente und liturgische Formen wird sowohl der Zusammen-
hang der christlichen Tradition mit der Lebenswelt a%s auc.h 1-hre
Fremdheit und Eigenstindigkeit deutlich. Es geht hlerbf?l nicht
um die Vereinnahmung von der einen oder anderen Selte. her,
auch nicht um vordergriindige missionarische oder pédagoglsche
Motive, sondern um »das Herstellen einer Spannung warschen
Nihe und Distanz« im Sinne einer »kombinatorischen ‘Fheo—
logie« (1. Dalferth).”” Bewihrt hat es sich laut Kirsner, im Gottes-
dienst selbst nur zentrale Ausschnitte des Films zu zeigen und
liturgisch oder durch die Predigt zu kommentieren, wahrend der
ganze Film im Anschluss an den Gottesdienst gesehen werden

kann.

35 In ihrem Beitrag »Kino + Kirche = Kathedrale? Fi]mgoftes(diensl?: Tf;;(;
> rie und Praxismodelle, in: M. Pirner/Th. Breuer 2004, 230-240, hier: !
46 Ebd., 234. e
37 Ebd., 235; vgl. auch Kirsner/Gehring 2005.
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