Grundzlge einer
medienwelt-orientierten
Religionsdidaktik

Manfred L. Pirner

Medienwelt-Orientierung
- warum?

Warum ist es so unverzichtbar wichtig
fur die Religionsdidaktik, sich mit den
Medienwelten der Kinder und Jugendli-
chen zu beschéftigen? Zur Verdeutli-
chung zitiere ich gerne eine Episode aus
dem bekannten und amusanten Buch
,Hilfe, die Herdmanns kommen"” von
Barbara Robinson (die sich tbrigens
auch im Religionsunterricht verwenden
|asst!).

In ihr wird erzahlt, wie die Herdmann-

Kinder — , die schrecklichsten Kinder al-
ler Zeiten” — die Weihnachtsgeschichte
von einer Mutter aus der Gemeinde vor-
gelesen bekommen, weil sie bei dem
Weihnachtsspiel der Gemeinde mitspie-
len sollen, ohne die Geschichte bisher
jemals gehort zu haben.
,Und siehe, des Herrn Engel trat zu ih-
nen”, fuhr Mutter fort, ,,und die Klarheit
des Herrn leuchtete um sie, und ...”
,Batman!” schrie Hedwig (Herdmann),
warf die Arme auseinander und ohrfeig-
te dabei das Kind neben ihr. , Wie bit-
te?” fragte Mutter. Mutter las nie Co-
mics. ,Aus dem Dunkel der Nacht
erschien Batman, der Racher der Ent-
rechteten ...". ,Ich weiB nicht, wovon
du sprichst, Hedwig”, sagte Mutter.
,Das ist der Engel des Herrn, der zu den
Hirten auf dem Feld kommt.” ,Aus dem
Nichts?” fragte Hedwig. ,Aus dem ge-
heimnisvollen Dunkel der Nacht, ja?”
,Na ja.” Mutter sah etwas ungliicklich
aus. ,Gewissermal3en.” Hedwig setzte
sich wieder hin und sah sehr zufrieden
aus. So, als ob das endlich ein Teil der
Weihnachtsgeschichte wdre, den sie
verstand.

Diese Episode macht exemplarisch deut-
lich, womit religiose Erziehung und ins-
besondere schulischer Religionsunter-
richt heute immer starker zu rechnen
haben: Vorerfahrungen der Kinder und
Jugendlichen, die religitses Lernen be-
einflussen oder gar maBgeblich pragen,

stammen zu einem erheblichen Teil aus
den Massenmedien bzw. aus der durch
diese vermittelten Popularkultur. Diese
Einsicht lasst sich unter den folgenden
drei Punkten differenzieren und vertie-
fen.

Lebenswelten sind
Medienwelten’

Zumindest zu einem guten Teil ist die
Lebenswelt der Kinder und Jugendli-
chen heutzutage von Medien wie Ra-
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dio, CDs, Fernsehen, Kino und Compu-

ter gepragt. Medienwissenschaftliche

und jugendsoziologische Untersuchun-
gen sind sich darin einig, dass die Medi-
en einen nicht nur quantitativ, sondern

auch qualitativ bedeutsamen Platz im

Leben der Heranwachsenden einneh-

men: Sie machen sie mit den Grundwer-

ten und Grundanschauungen unserer

Kultur vertraut, sie begleiten sie durch

ihre Lebensgeschichte (so dass Lebens-

geschichten heute auch als Medienge-
schichten rekonstruierbar sind?), sie
kénnen sie unterstiitzen bei der Bear-
beitung von existenziellen Grundfragen

(z. B. Fragen nach Schuld, Schicksal, Lie-

be, Gut und Bose) sowie Entwicklungs-

aufgaben (z. B. Identitatsentwicklung,

Umgang mit der Sexualitat) und dienen

schlieBlich auch als wichtige Instrumen-

te zum Knupfen und Unterhalten von
sozialen Beziehungen, was die Abgren-
zung von den Erwachsenen, von der ei-
genen Vergangenheit (,,Als ich noch ein

Kind war, da habe ich noch schnulzige

Popmusik gehért.”) und von anderen

Gleichaltrigen-Gruppen einschlieBt.

Als zentral haben sich in den letzten
zwanzig Jahren zwei Einsichten heraus-
kristallisiert® :

m Erstens muss die fraher manchmal
getroffene Unterscheidung zwischen
Lwirklich” bedeutsamen primaren
nicht-medialen Erfahrungen und we-
niger bedeutsamen medialen Erfah-
rungen als Uberholt gelten. Denn
zum einen gehen beide Erfahrungs-

immer mehr

Uber, und zum anderen kénnen unter

Umstdanden Medienerfahrungen be-

deutsamer werden als so genannte

unmittelbare Erfahrungen. Gerade

bereiche ineinander



4

entwurf 1-2005

aus theologischer Sicht ist eine stren-
ge Unterscheidung der beiden Erfah-
rungsarten mit einer Abwertung der
Medienerfahrungen insofern frag-
wirdig, weil gerade ,religiése Erfah-
rungen” in der Regel stark medial
vermittelt sind (z. B. durch das Buch-
Medium ,,Bibel”).

m Zweitens ist die lange Zeit vorherr-
schende Sicht von den passiven Me-
dienkonsumenten, die von den , Mas-
senmedien” manipuliert werden weit
gehend widerlegt worden. Insbeson-
dere in der qualitativen Medienwir-
kungsforschung ist man darauf auf-
merksam geworden, dass auch schon
Kinder aktiv und konstruktiv mit den
Medieninhalten umgehen, sie unter
bestimmten Gesichtspunkten aus-
wahlen, sie fir ihre Bedurfnisse , nut-
zen” und in ihr Welt- und Lebensver-
standnis ,einbauen”. Das bedeutet
nicht, dass ein Einfluss der Medien
auf ihre Nutzer geleugnet wird, wohl
aber wird betont, dass dieser Einfluss
nicht ungebrochen ist und vor allem
nicht zwangslaufig der Absicht der
Medienproduzenten entsprechen muss.

Medienwelten enthalten
~Medienreligion”

Die Batman-Figur, von der her Hedwig
Herdmann den Weihnachtsengel ver-
steht, tragt selbst religivse Ziige: Wie
andere mediale Superhelden ist Batman
unentwegt dabei, mit Gbernatirlichen
Kraften die Welt zu retten und dem
Guten gegenlber dem Bosen zum Sieg
zu verhelfen.

In bemerkenswerter Ubereinstim-
mung haben seit den 1980er Jahren
zahlreiche wissenschaftliche Analysen
aus so unterschiedlichen Bereichen wie
Kulturanthropologie, Ethnologie, So-
ziologie, Kommunikationswissenschaft,
Literaturwissenschaft, Religionswissen-
schaft und Theologie auf die Religions-
dhnlichkeit und Religionshaltigkeit der
(elektronischen) Medien in westlichen
Gesellschaften hingewiesen,* so dass
manche sogar von einer ,Medienreligi-
on” sprechen.® Die Religion dient hier
gleichsam als hermeneutischer Schliissel
zum besseren Verstandnis der Medien.

Dabei lassen sich drei Aspekte unter-
scheiden:

a) Medienkommunikation nimmt Funk-
tionen wahr, die in anderen Kulturen
von Religion wahrgenommen werden
bzw. wurden, z. B. kulturelle Selbstver-
gewisserung, Bewaltigung von Kontin-
genzen, Abwehr von Chaos, Etablie-
rung von Ordnung, Weckung und
Kanalisierung irrationaler Kréfte, Ver-
mittlung zwischen verschiedenen Wirk-
lichkeitsbereichen, Anschluss an alltags-
unabhangiges ,ewiges Leben” (an die
bunte Welt des Fernsehens oder das
omniprasente Internet), Weltdeutung,
ethische Orientierung.

b) Medienkommunikation weist Struk-
turen auf, die aufféllige Parallelen zu

Strukturen in den Religionen haben,
z. B. die mythosahnliche Grundstruktur
der Filmerzahlungen, die stark symboli-
sche Kommunikationsstruktur, Ritual-
und Liturgiedhnlichkeit der Fernsehre-
zeption, Weltdistanz und Weltbezug als
Grundstruktur der Medien insgesamt

und insbesondere bestimmter Filmgen-
res wie etwa der Sciencefiction.

c) Wie oben bereits angedeutet, kom-
men in den Medien kommen immer
wieder auch Themen und Inhalte vor,
die Grundthemen der Religionen sind —
und die in der Alltagskommunikati’on
oft tabuisiert werden, z.B. Schuld,
Schicksal, Sinn des Lebens, Leiden, Ster-
ben/Tod. AuBerdem wird zur Bearbei-
tung dieser Themen immer wieder auf
religiése Symbole, Bilder und Erzéhlun-
gen zurlick gegriffen.

Religiose Medien-
sozialisation

Trifft es zu, dass — wie oben herausge-
stellt — Heranwachsende heute zu ei-
nem betrachtlichen Teil durch die Medi-
en beeinflusst, gepragt, also: sozialisiert
werden, und trifft es weiter zu, dass die
Medien in unserer Gesellschaft zu ei-
nem betrdchtlichen Teil religionsahnlich
und religionshaltig sind, dann ist zu er-
warten, dass heutige Kinder und Ju-
gendliche eine Art ,religitse Medienso-
zialisation” erfahren, dass sie also in
ihren religiosen Einstellungen und An-
sichten von den Medien und ihren In-
halten gepragt werden, wie das bei
Hedwig Herdmann zu erkennen war®.

Theologische Beurteilung

Wie ist die ,Zerstreuung”, die Diffusion
der christlichen Tradition und des Reli-
gidsen in andere Kulturbereiche und
insbesondere in den Bereich der primar
von Unterhaltung dominierten Medien
theologisch zu beurteilen? Wahrend &l-
tere theologische Beitrdge zum Thema
fast ausschlieBlich medienkritische Posi-
tionen bezogen und vor allem die Funk-
tionalisierung und Trivialisierung religi6-
ser Inhalte in den Medien beklagten
sowie die ,Medienreligion” als verfiih-
rerische Ersatzreligion brandmarkten,
zeichnet sich seit den 1990er Jahren ei-
ne differenzierte Sicht der Dinge ab, die
auch ich teile.

Der diagnostische Wert der Medienkul-
tur. Wenn die Medien, wie oben refe-
riert, nicht lediglich als Manipulationsin-
strumente in den Handen machtiger
Verfuhrer angesehen werden kénnen,
sondern Uber Einschaltquoten und
Marktorientierung erheblich vom Publi-
kum mit gesteuert werden, dann spie-
geln sich in den Medienwelten u. a.
auch die existenziellen und religitsen
Bedurfnisse der heutigen Menschen wi-
der.

Medienreligion als heilsame Konkurrenz
zur christlichen Religion. Wenn eine
Theologin bei einer Tagung sagen kann
,Ich fiihle mich manchmal in meinen re-
ligiésen Bedurfnissen von den Medien



besser verstanden als von der Kirche”,
dann wird klar, dass die Popularitat der
Medienwelten auch zu einer kritischen
Rickfrage an die offensichtlich so unpo-
pular gewordene christlich-kirchliche
Glaubenswelt fiihren kann. Kirche und
Theologie kénnen von den Medien u. a.
lernen, wie wichtig eine starkere Orien-
tierung an den Menschen und ihren Be-
durfnissen ist, wie sich religiose Inhalte
asthetisch ansprechend inszenieren las-
sen lernen und welche Bestandteile ih-
rer eigenen Tradition sie selbst vernach-
lassigt haben (die aber in den Medien
Konjunktur haben; z. B. Engel).
Medienreligion als Ersatzreligion und als
Briicke zur christlichen Religion. Mit bei-
dem muss und darf gerechnet werden.
Durch ihre religionséhnlichen Zuge und
die Integration religidser Inhalte kdnnen
die Medien in der Tat ,wirkliche”,
,authentische” Religion verdrangen,
Uberlagern oder trivialisieren. Allerdings
kénnen sie auch beitragen zur Aufrech-
terhaltung religioser Sehnstchte auBer-
halb der Religion, zur Weitertradierung
religiéser Traditionen und zur kreativen
Neuinterpretation und -bearbeitung re-
ligioser Themen und Fragestellungen.
Medienwelten als Ort des Geisteswir-
kens. Es entspricht dem Glauben an
Gottes Herrschaft Uber die ganze Welt,
dass wir mit dem Wirken seines Geistes
nicht nur in der Kirche bzw. im Bereich
bewusst gelebten christlichen Glaubens,
sondern in allen Bereichen der Kultur,
auch in den Medienwelten, rechnen.
Hierin liegt die pneumatologische Be-
grundung der oben angesprochenen
Moglichkeit, dass wir, Kirchen, Christ/in-
nen und Theolog/innen, von der Pra-
senz des Religiosen und des Menschli-
chen in den Medienwelten lernen und
dass diese zur Forderung der Religion
beitragen kénnen. Mit Karl Barth ge-
sprochen lassen sich beispielsweise auch
in manchen Mediengeschichten ,, Gleich-
nisse des Himmelreiches” finden.”
Medienkritik als Unterscheidung der
Geister. Das Rechnen mit dem Wirken
des Heiligen Geistes in den und durch
die Medien macht die kritische Unter-
scheidung der Geister nicht tberflissig,
sondern umso nétiger. Die Medienwel-
ten sind insgesamt stark vom Geist des
Kapitalismus und damit vom Gott des

Geldes dominiert. Deshalb sollten sie
nicht in toto damonisiert werden, aber
es ist doch damit zu rechnen, dass das
oberste Prinzip der Gewinnmaximierung
haufig zu einer Verzerrung des Religio-
sen und Humanen in den Medien fihrt.
Medienethik im christlichen Horizont.
Gerade aufgrund der in ihm aufgehobe-
nen Erfahrungen mit den Medien
Schrift und Bild erscheint der christlich-
theologische Horizont als besonders ge-
eignet zur Orientierung in medienethi-
schen Fragestellungen. Theologie und
Religionspadagogik haben eine beson-
dere Kompetenz, die mit den Medien
verbundene Gefahr einer Verdingli-
chung des Menschlichen und einer Ver-
absolutierung des Relativen aufzu-
decken, also gleichsam die Medien
kritisch zu entmythologisieren ohne sie
dabei lediglich abzulehnen.

Konsequenzen fiir die
Religionsdidaktik

Die vorgetragenen Erkenntnisse und
Perspektiven haben weitreichende Fol-
gen fur den Religionsunterricht.

m Wahrnehmung der Schiler/innen und
ihrer Lebenswelt. Sind wir bislang in
der Regel davon ausgegangen, dass
der Uberwiegende Teil unserer
Schuler/innen heute als ,sakulari-
siert” —d. h. religiés gesehen als ,, un-
beschriebene Blatter” — zu betrachten
ist, so erscheint es nun angemesse-
ner, mit einer religiosen Mediensozia-
lisation dieser Heranwachsenden zu
rechnen, welche die Voraussetzung
fur religiose Bildung darstellt. Die auf-
merksame Wahrnehmung der fur die
Kinder und Jugendlichen bedeutsa-
men Medienwelten durch Religions-
lehrkrafte wird zu einer wichtigen
Aufgabe. Dabei wird die Fahigkeit,
diese Medienwelten in ihrer religiésen
Bedeutsamkeit , lesen” zu lernen zen-
tral neben der Fahigkeit, die christli-
che Tradition ,lesen” und verstehen
zu koénnen.

m Neubestimmung der Ausgangslage.
Uber Jahrzehnte arbeitete die Religi-
onsdidaktik mit einem Modell der Ge-
genuberstellung von christlicher Tra-
dition hier und sakularer Situation /
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Lebenswelt dort, welche , vermittelt”
oder , korreliert” werden sollten. Der
Befund der Religionsahnlichkeit und -
haltigkeit der Medienwelten (, Me-
dienreligion”) unterstitzt jedoch —
neben anderen soziologischen Befun-
den — die zunehmende Kritik an der
Sakularisierungsthese, nach der Reli-
gion
privatisiert und marginalisiert wiirde.
Statt dessen deutet sich eine ,Wie-
derkehr”
chung” (im Sinne von Entprivatisie-

zunehmend individualisiert,

und eine ,Veroffentli-
rung) der Religion bzw. des Religidsen
gerade auch in den und durch die
Medien an, so dass am ehesten von
einem Nebeneinander und Ineinander
von Sakularisierung und Resakralisie-
rung gesprochen werden kann.

m Neubestimmung der Aufgabe. Hatte
die Religionsdidaktik Gber Jahre hin-
weg — z. B. als Korrelations- oder Ver-
mittlungsdidaktik — ihr Hauptziel dar-
in gesehen, die Alltagserfahrungen
der Schuler/innen tber menschliche
Grunderfahrungen mit den in der
christlichen Tradition geronnenen reli-
giosen Erfahrungen zu vermitteln, so
erscheint unter dem Blickwinkel der
Medienweltorientierung eine Haupt-
aufgabe darin zu bestehen, die be-
reits bestehenden vielféltigen Vernet-
zungen zwischen religioser Tradition
und jugendlicher Lebenswelt aufzu-
spuren und didaktisch fruchtbar zu
machen.

Prinzipien und Perspekti-
ven einer medienwelt-
orientierten Religionsdi-
daktik (MWR)

1. MWR nimmt die Medienkommuni-
kation als eine mogliche, wichtige Basis
fur die Kommunikation tber religiose
Themen im Religionsunterricht. Sie geht
davon aus, dass die Kinder und Jugend-
lichen nicht so sehr religiés , sprachlos”
geworden sind, sondern eher eine an-
dere Sprache bevorzugen als die der
religidsen Traditionen und Gemein-
schaften, namlich die haufig stark sym-
bolische, bildliche, audiovisuelle Spra-
che der Medien. Deshalb gibt sie den
Schuler/innen Gelegenheit, die fir sie
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besonders bedeutsamen Medienerfah-
rungen in den Unterrichts einzubringen
und bezieht Elemente aus den Medien-
welten in den Unterricht ein.

2. MWR versucht, mit den Schiiler/-
innen gemeinsam religidse Aspekte und
Elemente in den Medienwelten zu ent-
decken und in den hinter ihnen stehen-
den Kontexten und Traditionen zu er-
schlieBen. Hier kann die religiose
Tradition sowohl ihre erschlieBende als
auch ihre kritische Kraft erweisen, wenn
z.B. die religiosen Symbole in der Wer-
bung oder in einem Film wie , Matrix”
dechiffriert werden und dabei zugleich
deutlich wird, dass die Werbung mit re-
ligionsahnlichen Versprechungen arbei-
tet und Matrix wie ein religidser Erlo-
sungsmythos , funktioniert”®.

3. MWR regt die Schiiler/innen an, ihre
Medienerfahrungen ins kreativ-produk-
tive Spiel mit Elementen aus dem reli-
gidsen Erfahrungs- und Traditionsbe-
reich zu bringen. Sie rechnet damit, dass
es dadurch zu wechselseitigen Erschlies-
sungsprozessen kommen kann. Metho-
dische Beispiele daftir sind Collagen, Zi-
tatsammlungen, die Erstellung eines
Musikvideos oder , mediodramatische”
Spielformen (Bibliodrama mit Elemen-
ten aus Medienerzahlungen). °

4. MWR foérdert einen kompetenten
Umgang der Schiler/innen mit den un-
terschiedlichen Medien, was nicht nur
technische Fertigkeiten, sondern vor al-
lem auch asthetisch-gestalterische und
reflexive Fahigkeiten einbezieht.

5. MWR macht die Medienwelten, ins-
besondere in Mittel- und Oberstufe,
immer wieder auch zum Gegenstand
thematischer Erarbeitungen im Religi-
onsunterricht, z. B. von anthropologi-
schen, religionskritischen oder ethi-
schen Uberlegungen. ' '
6. MWR bietet immer auch Alternati-
ven zum Medienkonsum an. Sie rechnet
damit, dass angesichts der zunehmen-
den Mediatisierung unserer Lebenswelt
das Nicht-mediatisierte, , Urspriingliche”,
.Elementare”, , Sinnlich-Unmittelbare”
und Kérperliche neu als wertvoll erlebt
wird. Gerade wenn die Mediennutzung
teilweise Bediirfnisse im Umfeld des Re-
ligiosen befriedigt, hat der Religionsun-
terricht eine besondere Chance, hier al-
ternative Wege aufzuzeigen.

7. MWR rechnet damit und macht im-
mer wieder deutlich, dass gerade we-
gen der Religionséhnlichkeiten und -hal-
tigkeiten der Medienwelten auch der
~normale” Religionsunterricht zur einer
Forderung der Personlichkeitsentwick-
lung der Schiler/innen beitragt, die sich
im Bereich der Mediennutzung positiv
auswirken kann.

8. In dem allem versucht MWR religi-
onspadagogische und medienpadago-
gische Perspektiven und Zielsetzungen
produktiv zu verbinden. Sie sucht dazu
das Gesprach mit der wissenschaftli-
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chen Medienpddagogik sowie Aus-
tausch und Kooperation mit anderen
Unterrichtsfachern. (siehe zu MWR den
weiterfihrenden Beitrag von Manfred
Pirner auf S. 51 in diesem Heft)
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